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IDEA CENTRALA

Cresterea nu este o lista de tactici. Este un
sistem.

Un brand matur conecteaza pozitionarea, experienta digitald, distributia si masurarea. Daca una dintre
componente lipseste, bugetele se transforma in activitate, nu in progres comercial.

Atelier strategic: piata, oferta, diferentiator si traseul cumparatorului sunt decise inainte de productie.

1. Claritate 2. Sistem digital 3. Distributie

Cine cumpara, ce problema Website, magazin sau SEO, AEO/GEO, PPC,
rezolvam si de ce suntem platforma construite in jurul continut si relatii cu piata —
alegerea credibila. unei actiuni masurabile. orchestrat, nu fragmentat.
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CADRU DE DECIZIE

Cele sase decizii care reduc riscul inainte
de investitie

Fiecare decizie produce un livrabil verificabil. Daca raspunsul este vag, proiectul nu este pregatit pentru
executie.

01 Piata

In ce tara, industrie si categorie vrem sa fim alesi?

02 Avatarul real

Cine decide, cine influenteaza si ce obiectie blocheaza achizitia?

03 Oferta

Ce rezultat cumpara clientul si ce este inclus sau exclus?

04 Dovada

Ce afirmatii putem sustine cu surse, procese, autori si rezultate verificabile?

05 Traseul

Care este urmatorul pas si ce frictiune trebuie eliminata?

06 Masurarea

Ce eveniment defineste un lead calificat si ce decizie schimba fiecare KPI?
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ARHITECTURA DE CONVERSIE

L n

Website-ul trebuie sa transforme atentia in
decizie

Un website premium nu este o galerie. Fiecare sectiune raspunde unei intrebari comerciale si reduce un
tip de risc perceput.

QA multi-dispozitiv: ierarhia, lizibilitatea, interactiunile si formularul sunt testate pe intregul traseu.

Promisiune Dovada Actiune
Ce obtine cumparatorul si Cum demonstram competenta Ce urmeaza, cét dureaza si ce
pentru cine este solutia. fara superlative neverificabile. date cerem in formular.

Regula practica: o pagina trebuie sa poata fi inteleasa de un
antreprenor fara sa cunoasca SEO, AEO, GEO, CTA sau USP.
Acronimul poate ramane — explicatia trebuie sa vina imediat.
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MIX DE CERERE

Organic si PPC rezolva momente diferite

Modelul de mai jos este ilustrativ. Nu reprezinta un rezultat de client si nu promite o curba identica.

SEO si continutul acumuleaza valoare; PPC capteaza cererea imediata

Model ilusfrativ pentrd alegerea mixului. Curbele nu reprezinta rezultate sau promisiuni de client.
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Luni de investitie coordonata
Intrebarea corecta nu este «<SEO sau PPC?», ci ce rol are fiecare canal, in ce etapa si cu ce criteriu de oprire.

PPC poate valida rapid oferta si capta cererea existenta. SEO construieste o biblioteca de pagini si dovezi
care poate acumula vizibilitate. Mixul se dimensioneaza dupa marja, ciclu de vanzare, concurenta si
capacitatea echipei de a raspunde leadurilor.
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ROADMAP 30-180 ZILE

Planul in patru etape

Fiecare etapa are o poarta de validare. Nu trecem mai departe doar pentru ca livrabilul arata bine.

01 / Diagnostic 0-15 zile Audit comercial, tehnic si editorial; inventar de
dovezi; baseline analytics; prioritati si riscuri.

02 / Fundatie 15—-45 zile Pozitionare, arhitecturd de informatie, pagini
strategice, schema, formulare si tracking.

03 / Validare 45-90 zile Testarea mesajelor, paginilor, canalelor si calitatii

leadurilor; corectii bazate pe date.

04 / Extindere 90-180 zile Continut expert, studii de caz, localizare nativa,
automatizare si extindere pe piete validate.
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AUTOEVALUARE

Scorecard pentru o investitie pregatita

Notati fiecare criteriu de la 0 la 2: 0 = absent, 1 = partial, 2 = verificabil. Sub 14 puncte, fundatia are nevoie
de clarificare Tnainte de scalare.

Criteriu intrebarea de control 0-2
Pozitionare Diferentiatorul poate fi explicat in 20 de secunde? o
Oferta Rezultatul, limitele si investitia sunt suficient de clare? -
Dovezi Afirmatiile importante au sursa, data si context? o
Conversie Exista un CTA principal si un formular de calificare? o
Descoperire Paginile pot fi accesate, indexate, intelese si citate? o
Masurare Leadurile sunt segmentate dupa serviciu, piata, buget si termen? o
Operatiuni Echipa poate procesa rapid cererea generata? -
Guvernanta Cine aproba, actualizeaza si semneaza informatia? o

Interpretare: 0-8 fundatie fragila - 9-13 sistem partial - 14-16 pregatit
pentru scalare controlata.
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DECIZIE

Urmatorul pas: un plan, nu o prezentare
plina de jargon

in discutia initiala clarificam tipul proiectului, pietele, obiectivul, bugetul orientativ si termenul. Rezultatul util
este o recomandare de etapizare — inclusiv atunci cand concluzia este ca proiectul nu trebuie inceput
inca.

Un sistem de brand devine valoros cand poate fi aplicat coerent de oameni diferiti, in canale si piete diferite.

Primeste planul proiectului
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