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RASPUNSUL SCURT

Patru acronime, o singura intrebare: cum
ajunge clientul potrivit la tine?

Nu exista un buton GEO si nici o garantie de citare. Exista insa o disciplind comuna: continut util, accesibil
tehnic, bine structurat, clar atribuit si sustinut de dovezi.

SEO AEO GEO

Te ajuta sa fii gasit in Formateaza raspunsuri clare Face informatia usor de

motoarele de cautare. pentru intrebari si interfete inteles, verificat si citat de
conversationale. sisteme generative.

PPC LLM discovery E-E-A-T

Cumpara distributie controlata Creste sansa ca entitatea si Arata experienta, competenta,

prin buget si obiective. resursele publice sa fie autoritatea si increderea prin
descoperite de sisteme Al. probe reale.

Important: Google declara ca bunele practici SEO raman valabile
pentru functiile sale Al si ca nu exista cerinte tehnice
suplimentare speciale. Eligibilitatea incepe cu indexarea si
posibilitatea de a afisa un fragment.

PUBLICITATE.PRO — DECIZII DIGITALE EXPLICATE FARA JARGON



ANATOMIE

Cum arata o pagina usor de gasit si de citat

Optimizarea utila nu incepe cu repetarea cuvintelor cheie. incepe cu o intrebare reala Si un raspuns care
poate fi evaluat.

1 Intrebarea

Titlu si introducere care definesc exact problema si publicul.

2 Raspunsul scurt

O concluzie directa inaintea explicatiilor ample.

3 Dovada

Autor, data, metodologie, surse si limite.

4 Structura

Subtitluri descriptive, liste utile, tabele si imagini cu context.

5 Entitatile

Companie, servicii, persoane reale, zone si relatii coerente.

6 Actiunea

Un pas urmator relevant, masurabil si fara presiune artificiala.
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MATRICE

Ce canal aleg pentru problema mea?

Matricea este orientativa. Un canal poate avea roluri diferite in functie de piata, marja, maturitatea
brandului si ciclul de cumparare.

Ce canal raspunde cel mai bine fiecarei sarcini comerciale

Cadru orientativ de decizie. Potrivirea reala depinde de cerere, categorie, marja, ciclu de vanzare si dovezi.

Cerere existenta Raspunsuri si comparatii Lansare rapida Incredere Retentie

SEO rol important rol de sprijin rol important rol de sprijin

AEO / GEO rol important rol principal rol de sprijin rol important rol de sprijin
PPC rol principal rol de sprijin rol principal rol de sprijin rol de sprijin

Brand & PR rol de sprijin rol important rol important rol principal rol important
Email / CRM rol de sprijin rol de sprijin rol de sprijin rol important rol principal

Un canal nu este «bun» in general. Este potrivit sau nepotrivit pentru o problema, o etapa si un mecanism de masurare.

Intrebarea corectd nu este «SEO sau PPC?». Intrebarea corects este ce tip de cerere vrem s& captdm sau
sa construim, in ce orizont de timp si cu ce capacitate operationala.
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CONTROL $SI LIMITE

Ce pot controla in Google si ChatGPT

Vizibilitatea nu poate fi promisa, dar eligibilitatea, claritatea si masurarea pot fi proiectate.

Poti controla Nu poti garanta

Crawl si indexare; structura HTML; canonical si Pozitia exacta; includerea intr-un raspuns Al;
hreflang; alt si captions; schema valida; autori si formularea citarii; volumul de trafic; costul final al
dovezi; sitemap; viteza si accesibilitatea; accesul achizitiei; momentul recrawl-ului; reactia
OAl-SearchBot; tracking referral. concurentei.

OpenAl recomanda sa nu fie blocat OAl-SearchBot pentru includerea in rezumate si fragmente din
ChatGPT Search. GPTBot este un control separat pentru potentiala utilizare la antrenare.
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GOOGLE IMAGES $I Al SEARCH

Imaginile pot castiga trafic daca sustin
informatia

Google recomanda imagini in elemente HTML <img>, pagini relevante, fisiere descriptive, alt util, captions,
dimensiuni potrivite si performanta buna.

Exemplu editorial: imaginea explica etapa de planificare a fluxurilor pentru magazin si marketplace; textul din jur ofera contextul semantic.
e Foloseste aceeasi adresa stabila pentru aceeasi imagine si ofera fallback in atributul src.

e [eaga imaginea de subiect prin textul apropiat, titlu, caption si nume de fisier descriptiv.

Indica imaginea reprezentativa prin primarylmageOfPage si, unde este util, ImageObject.

Nu umple atributul alt cu cuvinte cheie; descrie informatia vizuala relevanta pentru pagina.

Publica versiuni responsive si pastreaza rezolutia suficientd pentru preview-uri clare.
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DATE STRUCTURATE

Schema care ajuta fara sa inventeze

realitatea

Datele structurate descriu ceea ce exista vizibil si verificabil Tn pagind. Nu inlocuiesc continutul si nu

transforma o afirmatie in dovada.

Tip Unde

Organization Global

Service + Servicii / pachete
OfferCatalog

Person Autori / echipa
Article Ghiduri / analize

DigitalDocument PDF / PPTX

ImageObject

Imagini editoriale

FAQPage FAQ vizibil
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De ce

Leaga numele, identitatea juridica, logo-ul, contactul si
profilurile oficiale.

Descrie oferta, furnizorul si relatia dintre serviciile
reale.

Doar pentru persoane reale, cu rol si profil verificabil.

Atribuie autorul, data, actualizarile, imaginile si
subiectele.

Descrie limba, formatul, autorul, publicul si fisierul
descarcabil.

Descrie imaginea, creditul, creatorul, dimensiunile si
relatia cu pagina.

Numai cand intrebarile si rdspunsurile sunt efectiv
afisate utilizatorului.



QA

Checklist inainte de publicare

Un test simplu: daca un antreprenor, un crawler si un auditor juridic citesc pagina separat, trebuie sa
ajunga la aceeasi intelegere.

01 Un singur H1, titlu si descriere coerente cu intentia paginii.

02 Raspuns principal vizibil fara interactiuni obligatorii sau continut ascuns inutil.
03 Autor, companie, data si responsabilitate editoriala clara.

04 Canonical, hreflang si limba declarate corect pentru fiecare versiune.

05 Imagini optimizate, descriptive, cu dimensiuni, alt si captions relevante.

06 Schema reflecta exact continutul vizibil si trece validarea sintactica.

07 Robots, sitemap si crawl pentru Googlebot si OAl-SearchBot verificate.

08 Formularul, pagina de multumire si evenimentele de conversie testate.

09 Fara rezultate, acreditari, recenzii sau membri de echipa demonstrativi.

10 Performanta, accesibilitate, mobile si linkuri interne verificate inainte de lansare.

Surse principale consultate: Google Search Central — Al features, Image SEO si ghidul pentru dezvoltatori; OpenAl Help Center — Publishers and
Developers FAQ; Schema.org — tipurile si proprietatile descrise; IndexNow — documentatia protocolului.
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PRINCIPIUL DE LUCRU

Concluzie: optimizeaza pentru intelegere,
nu pentru acronime

O pagina buna pentru oameni este mai usor de procesat si de sistemele de cautare. Avantajul durabil vine
din expertizd demonstrata, informatie originala, structura clara, reputatie si distributie — nu dintr-un «truc
GEO».

Claritatea comerciala, expertiza si procesele verificabile sunt fundatia pentru continut util in orice interfata de cautare.

Discutie initiala de 30 de minute. Fara obligatii si fara prezentari
pline de jargon.
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